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Questa linea guida contiene gli elementi base dei loghi C.A.M.P. 
e le indicazioni grafiche di uso e applicazione degli stessi su ogni 
strumento di comunicazione.

This guideline presents the main elements of the C.A.M.P. logos 
and the graphic design indications for using and applying the 
logos correctly on any communication material.

Con la presente C.A.M.P. SpA autorizza l'utilizzo del «Logo» e 
del «Logo + Claim» secondo le regole di seguito riportate:

1. I loghi C.A.M.P. sono da considerarsi completi solo in 

concomitanza di ogni componente.

2. Ogni iniziativa o strumento di comunicazione che 

comporta l'utilizzo del logo C.A.M.P. dovrà essere 

approvata da C.A.M.P. SpA.

Non è possibile scindere o alterare i componenti.

C.A.M.P. SpA hereby authorizes the use of the «Logo» and the 
«Logo + Claim» in accordance with the following rules:

1. The C.A.M.P. logos are to be considered complete only 

when all components are used together.

It is not possible to alter or separate the components.

2. Any communication tool or project that implicates the use 

of the C.A.M.P. logo shall be authorized by C.A.M.P. SpA.

Scrivere C.A.M.P. nei testi

C.A.M.P. dovrà essere sempre scritto in maiuscolo e con la 

punteggiatura.

Writing C.A.M.P. in text

C.A.M.P. must always be written in capital letters and with 

punctuation.

LOGO

E C.A.M.P. , dal proprio headquarter di Premana, è guidata dalla [...]

E   , dal proprio headquarter di Premana, è guidata dalla [...]

C.A.M.P. is led by the fourth generation of the Codega family, [...]

is led by the fourth generation of the Codega family, [...]
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LOGO + CLAIM

Large formats

e.g. tent, signage, vehicles, flags, banner, promotional 

wear.

es. gazebo, insegne, mezzi di trasporto, bandiere, striscioni, 

abbigliamento promozionale.

Grandi formati

LOGO

e.g. business cards, letterheads, catalogs, email signature.

Pubblicazioni e cancelleria

es. biglietti da visita, carta intestata, cataloghi, firma email.

Publishing and stationery
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I loghi C.A.M.P. devono avere sempre attorno a sé uno 

spazio minimo privo d’interferenze quali altri segni o 

grafiche.

L’area grigia mostra lo spazio di rispetto necessario (X).

AREA DI SICUREZZA

Lo spazio di tolleranza cresce o decresce in proporzione con 

la grandezza del logo.

SAFE AREA

The C.A.M.P. logos must always respect a safe distance from 

any graphics that could prevent a clear legibility.

The grey area shows the required safe area (X).

The safe area increases or decreases in proportion to the 

size of the logo.

X
X

X

X
X

X
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L > 40 mm

L > 40 mm

L < 40 mm 

L < 40 mm

L < 25 mm

L = lunghezza | length

L = 30 mm

L = 10 mm

dimensione minima consentita

minimum dimension allowed

dimensione minima consentita

minimum dimension allowed

punto finale senza R

final dot without R

punto finale senza R

final dot without R

senza punteggiatura, solo punto finale senza R

without punctuation, only final dot without R

punto finale con R

final dot with R

punto finale con R

final dot with R
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L > 40 mm

L > 40 mm

L < 40 mm

L < 40 mm

L < 25 mm

LOGO + CLAIM

LOGO
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colore chiaro purché venga fornito un contrasto sufficiente.

COLORI

I loghi C.A.M.P. vivono solo in 100% nero o bianco.

I loghi devono apparire sempre in modo chiaro e leggibile 

sugli sfondi.

The C.A.M.P. logos are only used entirely in 100% black or 

white.

The logos may appear on white, black, dark and light-

colored backgrounds as long as sufficient contrast is 

provided.

The logos always appear clearly and legibly on its 

backgrounds.

COLOURS

sfondo nero solo a titolo di esempio | black background only as an example

NERO | BLACK BIANCO | WHITE
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Here are some examples of placement of C.A.M.P. logos on 

scenery pictures.

Per posizionare i loghi su sfondi con texture non uniformi è 

ammesso l'inserimento di un riquadro secondo le 

indicazioni delle pagine successive.

Ecco alcuni esempi di posizionamento dei loghi C.A.M.P. su 

immagini di attività. 

For placing the logos on backgrounds with a complex 

texture the use of a box is allowed, according to indications 

in the following pages.
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COLOURS

Per i formati più piccoli è preferibile l'uso del solo Logo.

COLORI

Per grandi formati è preferibile l'uso di Logo+Claim.

I loghi dovranno essere sempre bianchi con riquadro nero.

Logos to be used always in white with a a black box as 

background.

For large size items it is preferable to use Logo+Claim.

For small size items it is preferable to use only the Logo.
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DIMENSIONAMENTO
L’altezza del riquadro sarà sempre di 2X.

L’unica misura variabile del riquadro sono le estremità 

destra e sinistra. Attenzione: bordo minimo ammesso X.

The height of the background box will always be 2X.

The measurement of the area between the logo and the left 

and right edges may vary. Warning: minimum space 

allowed for this area is X.

SIZING

X

X

2X

2X

Il riquadro è ammesso solo sul bordo superiore o inferiore.

The logos will always be centered in the box.

POSIZIONAMENTO
I loghi andranno sempre centrati rispetto al riquadro.

PLACEMENT

The box can be positioned at the top or at the bottom only.

min X

min Xmin X

min X
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Ÿ grafiche per eventi (es. poster, brochure, post sui social 

media)

Ÿ firme elettroniche

Ÿ pagine web

PARTNERSHIPS
Nel momento in cui il logo viene inserito all’interno di un 

contesto multi brand è necessario utilizzare la versione del 

Logo senza il claim «Evolutionary» secondo le regole di 

dimensionamento riportate in questa Linea Guida.

When the logo is inserted in a «multi-brands» context, it is 

necessary to use the Logo version without the 

«Evolutionary» claim, according to the rules listed in this 

Guide Line .

PARTNERSHIPS

Ÿ websites pages

Ÿ visuals for events (eg. posters, brochures, social media 

posts)

Ÿ email signatures

Here are some examples of multi-brands contexts:

LOGO CORRETTO | CORRECT LOGO LOGO SBAGLIATO | WRONG LOGO
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CAMP logo black_trademark.eps

CAMP logo black_trademark.png

CAMP logo white_trademark.eps

CAMP logo white_trademark.png

CAMP logo black_no trademark.eps

CAMP logo black_no trademark.png

CAMP logo white_no trademark.eps

CAMP logo white_no trademark.png

CAMP logo claim black_trademark.eps

CAMP logo claim black_trademark.png

CAMP logo claim white_trademark.eps

CAMP logo claim white_trademark.png

CAMP logo claim black_no trademark.eps

CAMP logo claim black_no trademark.png

CAMP logo claim white_no trademark.eps

CAMP logo claim white_no trademark.png

RISORSE

Di seguito il riepilogo delle versioni grafiche e rispettivi file 

contenuti nel file zip «CAMP logos.zip» inviato a corredo di 

queste linee guida.

Summary of the different graphic versions and the 

respective files included in the «CAMP logos.zip» file sent 

with this guideline. 

RESOURCES

.EPS

.PNG

FILEVERSIONE GRAFICA | GRAPHIC VERSION

NERO | BLACK BIANCO | WHITE

CAMP logo black_no punctuation 

under 25 mm only.png

CAMP logo black_no punctuation 

under 25 mm only.eps

CAMP logo white_no punctuation 

under 25 mm only.png

CAMP logo white_no punctuation 

under 25 mm only.eps

L > 40 mm

L > 40 mm

L > 40 mm

L < 40 mm

L < 40 mm

L < 25 mm
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INAPPROPRIATE USES

The C.A.M.P. logos can NEVER be deformed, crushed or altered.

Here are some specific examples of MISUSES.

Totally without dots.

Totalmente senza punti.

USI NON APPROPRIATI

I loghi C.A.M.P. non possono essere MAI deformati, schiacciati o 

alterati.

Di seguito alcuni esempi di usi e alterazioni NON CONSENTITI.
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